
サムライ 
ブランディング 
の可能性

「福島県」の事例より

株式会社XPJP 
代表取締役 

エクスペリエンス・デザイナー 
渡邉賢一
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都道府県名のパーセプション（認知）は？
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AIが機械学習した海外からの各県名のイメージ
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3出典：Google 画像検索



福島 ＝ “ 地名型プロモーション “ の壁
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出典：Google 画像検索



SAMURAI は Fukushima の30倍以上

会津武士道のブランディングを通じて地域の心の源を応援できる

SAMURAI

SAMURAI

AIZUFUKUSHIMA

30倍
会津若松市は 

「SAMURAI CITY」 
の著作権を持っている
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出典：XPJP



会津に宿る 
義のメッセージ

義
に
死
す
と
も
不
義
に
生
き
ず

サムライ・ブランディングを展開 
” テーマ型ブランディング “ へのシフト
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1945年 
GHQによる 
武道禁止令

1867年 
江戸幕府解体

日本は武士道や武道、侍を本格的に 
海外ブランディングしてこなかった

サムライ・ブランディング不在の150年間
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地球上に広がる武士道リスペクター層 
ex）4武道に携わる92.3%は外国人（6585万人）
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92.3%

江戸時代の 
侍数の 
32倍
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出典：XPJP 出典：XPJP



徹底的にサムライでいく

映像クリエイティブを軸に 
地域ブランディングを展開
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クリエイティブとデジタル・マーケティングを融合させ共感創出

外国人と日本人による事業体制
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出典：Facebook



福島・栃木・茨城を一体的にブランディング 
“ ダイヤモンド・ルート “ 新設
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世界のどの地域にサムライ関心層がいるのかを可視化

データマイニングを実施



SAMURAI検索者（画像）の
60%は ”戦闘ではなく構え” 

日本の歴史に関心がある層の
30%は ” 城” に関心 ”

どのようなクリエイティブが好まれるかを徹底検証
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出典：Google 画像検索出典：Google 画像検索



海外がリスペクトする
サムライ・アーティストとの連携

島口哲朗 氏 サカクラカツミ 氏
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出典：Google 画像検索 出典：Google 画像検索



2016年度　1年目は効果検証

325万再生 、いいね率 94.5%  潜在需要を顕在化 15

出典：XPJP



地域に宿る武士道に火をつける

2017年度  2年目はジブンゴト化の訴求

16
「武神の祭り」を軸に参加型ブランディング

出典：XPJP



物語性の訴求

519万再生、いいね率 98.5%  
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出典：XPJP



福島県のインバウンドが一気に震災前レベルへ上昇

4.8万人 13万人
激増したスペイン

 +408.7％ 

タイ

+206.3％

18出典：福島県（集計 XPJP）



サムライのイメージがアイコン化してきていた

出演者が海外公演している国や地域が伸びていた
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出典：剱伎衆かむゐ



侍SAMURAI
侍SAMURAI

3年目はイメージ発信型から 
アイコン共感型へのシフト

４年目に向けたコミュニティーデザインを実装
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471万再生（配信中） 、いいね率 99.8%(最高水準)、 

コメント数 441件（2倍増）  

サムライ・ファンに向けたブランディング
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出典：XPJP



福島関連の検索は最大で1万倍に上昇
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出典：Google（集計 XPJP）
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来訪意向率は150%以上アップ
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出典：Google（集計 XPJP）



0.00%
20.00%
40.00%
60.00%
80.00%
100.00%
120.00%
140.00%
160.00%
180.00%
200.00%

��� $�� 
�� ��� ���

1� 2� 3� 4� 5�

2018!% &���
��
��������#�	
�
�
�!��"

訪日上昇率ランキング ２位 に浮上
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出典：JNTO（集計 XPJP）



何故か、ダイヤモンドルートのインパクトは 
福島県だけだった。。。。

何が原因？？？

平成28年　4.8万人 平成30年　14万人

福島県 

322.6 %の伸び 
（全国平均の2.2倍）

栃木県 

111.2%の伸び 

（全国平均の0.8倍）

茨城県 

 98.4%の伸び 

（全国平均の0.7倍）
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出典：JNTO（集計 XPJP）



各国にて展示会、イベント、商談会を実施

デジタル・マーケティング戦略（空中戦） 
＋ 

誘客促進戦略（地上戦）
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出典：福島県庁、剱伎衆かむゐ



電車で会津まで！
サムライ・トレインを走らせる社会実験
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出典：福島県庁、剱伎衆かむゐ



サムライ・コミュニティーを形成
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2019年度

「剱伎衆かむゐ」は展開する海外道場とファンと連携
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出典：剱伎衆かむゐ



CODE of The SAMURAI Japan Tour 

内容

期間：　2019年12月16日から22日 
窓口：　東武トップツアーズ 
内容：　ダイヤモンドルート への出演 
　　　　サムライの修行 

ダイヤモンドルート公開収録 
インバウンドツアーを開発

おひとり 

30万円 - 50万円 
実費で募集 

（費用補助なし、すべて自前で公募）
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出典：Google画像検索



青い目のサムライたちに

サムライのレジェンドから1通の手紙が届く

海外のサムライ精神を愛する層を

ダイレクトに巻き込む
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出典：XPJP



青い目のサムライたちの心に火をつける

（ サムライの聖地、会津へ ）
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出典：XPJP



サムライの歴史、福島の状況、これまでの経緯を全て説明し

共にサムライ同士で力を合わせ
「会津を世界のサムライの聖地にしよう」と共感
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出典：XPJP



地元の会津魂にも火をつける
（徹底的にやる！総勢200名のエキストラ）
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出典：XPJP



2020年 2月10日　公開

diamondroutejapan.com

出典：XPJP

546万再生

http://diamondroutejapan.com


36

インタンジブルな武士道の価値を可視化
するためにドキュメンタリーを制作

４つの 義 を作品化

36

出典：XPJP



民放BS4局と強固に連携し全国放送
5/26（土） 5/27（日） 6/2（土） 6/3（日）

「幕末とは外交史である」 
各国がみた幕府と会津藩の武士道の大義
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出典：XPJP



海外クリエイターと協業しハイクオリティーに制作
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出典：XPJP
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ヒストリーチャンネルと連動し世界放送

出典：XPJP



会津全体をフィールド・メディアに！

会津若松市内12箇所にオリジナル映像を設置
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出典：XPJP



価値デザイン社会

「サムライ・ブランディング」から見えてくる地域価値

目指す社会像

Society 5.0

脱 平 均
融 合
共 感

デジタル革新

実現のための戦略 　～知的財産推進計画2020に向けて～ 

３ 

つ 

の 
柱

１、多様な価値 
２、日本の特徴 
３、発信 
４、世界の共感

知的財産推進計画2019

地域価値ＷＧ

   ① デジタル知財戦略
   ② 地域資源の活用と知財戦略
   ③ コンテンツ戦略/クールジャパン戦略
   ④ 知財戦略の社会実装
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サムライ価値のデザイン

サムライの聖地になる

Samurai Society 5.0

徹底的にサムライ

海外と融合

共感型展開

Googleと連携

３ 

つ 

の 
柱

１、サムライ文化の外需化 
２、武士道の精神性 
３、戦略クリエイティブ 
４、共感型マーケティング

サムライ知的財産戦略

多面的に展開

   ① 地域ブランディングのデジタルシフト
   ② 会津の精神性を知財化
   ③ コンテンツ開発とターゲッティング
   ④ 地域全体のフィールド・メディア化

「サムライ・ブランディング」から見えてくる価値デザイン
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SBNR
Spiritual 
But Not 

Religious

無宗教型
スピリチュアル層

世界的に進展する精神文化への関心
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出典：XPJP



ミレニアル世代に特に多いSBNR

SBNR

アメリカ合衆国の若者の83%はSBNR 
（移民3世 18歳以下）

武士道、禅、マインドフルネス、精神文化、自然思考
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SBNR

欧米豪に多いSBNR層
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出典：XPJP

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10156079213820353&set=a.10150269682860353.325214.685035352&type=3


神社、寺、お遍路 等の ポジショニング

日　本 
（一般層）

海　外 
（SBNR層）

メンタルヘルス 
& 

ネイチャー 
ウォーキング

参　拝 
・ 
祈　り 
・ 
供　養
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出典：XPJP



日本の価値観①と 
SBNR層が期待する価値②の 
同心円を顕在化する

SBNR日本人
47



ありがとう 
ございました

株式会社XPJP 
代表取締役 

エクスペリエンス・デザイナー 
渡邉賢一
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