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Ⅰ．海賊版対策 
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• インターネット上の違法動画コンテンツの削除要請に係る実証実験
を、中国と韓国の動画投稿サイト等に対して実施。 

 →CODAの削除要請に対しては、ほぼ100％の削除実施に成功 

【削除要請URL件数と削除率】（2011年8月～2017年2月） 
 Youku（中国） 89,401件  99.91 % 
 Tudou（中国） 73,122件  99.97 % 
 Ku6（中国） 18,048件  100.00% 
 56.com（中国） 10,488 件 100.00% 
 Pandora.tv（韓国） 29,188件  99.99 % 

今年２月、成都市の裁判所が、日本のマンガ等をネット上で違法配信した中国人３人に対し、執行猶予
付き実刑及び罰金支払いを命じた。 
（CODAによれば、中国で海外マンガ違法配信が著作権侵害に問われた初のケース。） 
海賊版DVD等に対しては、CODAが中国等現地取締機関との連携により権利行使を支援 
 →約696万枚の海賊版DVD押収の実績あり（2005年1月～2017年2月までの累計） 

インターネット上の海賊版対策 

共同エンフォースメント（権利行使）支援 

• CODAと主要な中国動画投稿サイトとの間でネット上の著
作権保護の協力に係る覚書を締結。 
 
 
 

 
• CODAとモーション・ピクチャー・アソシエイション（MPA）は、
オンライン著作権侵害に対する新たな善処法の開発や共
同での著作権保護活動の強化を目的とする公式同意書
（MOU）に署名（2014年3月）、2016年4月にはそ
の期間を2018年まで延長することに合意。 

【主な覚書締結先】 
  Youku、 Tudou、ku6、56.com 

海賊版対策 
 グローバル市場に対してコンテンツビジネスを展開するうえでの大きな障害のひとつは海賊版の存在。 

⇒ 中国主要４都市における日本コンテンツの被害額は年間5600億円（出典：文化庁推計、2013年） 
 一般社団法人コンテンツ海外流通促進機構（CODA）を通じて、権利者や各国の著作権関連団体と協力の
もと海賊版対策を講じている。 
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海賊版対策 Manga-Anime Guardians (MAG) PROJECT 
 
 日本のコミック出版社・アニメ関連企業により構成されるマンガ・アニメ海賊版対策協議会が

2012年に発足。2017年3月現在、18社が参加。 
 出版（マンガ）業界とアニメ業界が一体となって、デジタル海賊版への様々な対策を総合
的に実施するとともに、世界中のファンに正規版を届ける仕組み作りに戦略的に取り組む。 

 国内外のマンガ・アニメのファン層を維持・拡充しつつ、海賊版を市場から減らしていくことで、
正規のコンテンツに対価が支払われ、新たな作品創造へと繋がる好環境を整備する。 

 経済産業省は本プロジェクトへの支援を行う。 

出版社及びアニメ関連主要各社(１８社)から構成。 
参加企業を拡大しつつ、以下を継続実施。 
 
１､海賊版対策（効果的かつ効率的な共同削除体制） 
２､正規流通促進、知的財産保護に係る広報普及啓発 

【民間／マンガ・アニメ海賊版対策協議会】 【国／経済産業省】   
『知的財産権侵害対策強化事業』 
１、国内外の産業界・団体及び政府機関との連携 
２、有体物及びインターネット上の海賊版コンテンツに 
  対する知的財産権侵害対策の実施 
３、日本コンテンツの知的財産権侵害実態に関する 
  情報収集や新たな対策の検討     
４、日本コンテンツの知的財産権侵害対策基盤の整備 

国内外市場での 
日本コンテンツの価値の最大化 

連
携 
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Ⅱ．コンテンツ海外展開促進 
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ローカライズ（例） 

 『ポケットモンスターXY&Z』 
 発信国・地域：韓国 
©1997 Nintendo, Creatures, GAME FREAK, 
TV Tokyo, ShoPro, JR Kikaku. 
©Pokémon. 
포켓몬스터, 포켓몬, Pokémon은 Nintendo의 상
표입니다. 

 アメリカで開催された「J-POP 
SUMMIT」にてアニメ「心を叫びた
がってるんだ。」と秩父地域の企業
の共同出展を支援。 

プロモーション（例） 

 ローカライズ・プロモーション支援（平成28年度第2次補正予算60億円） 

 コンテンツの字幕・吹き替え等の現地化（ローカライズ）や国際見本市への出展等のプロ
モーションの支援及び権利情報の集約化により、日本コンテンツの海外展開を促進。 

今後は、企画段階から海外市場を念頭に置いたコンテンツ製作・プロモーションのための環
境整備や、コンテンツと観光・ものづくり等の異分野連携の促進を検討する。 

権利情報データベース 

アニメ 

テレビ番組 

音楽 

ゲーム 

コミック 

映画 

支援を受けたコンテンツの自立的な海外展開を図るため、権利
許諾が円滑に行われるための、J-LOP支援案件を中心に1万件
以上の権利情報を掲載したデータベースを整備し、3月に公開。 

海外売上増加額 

1,918億円※ 

新規海外展開 

506事業者 

採択件数 
5,653件 

※本事業利用事業者の海外売上増加額の総計 
   H24補正利用事業者 ：2012年-2015年比較 
   H26補正利用事業者 ：2014年-2015年比較(一部重複あり) 
   H27補正利用事業者 ：2015年-2016年比較 

過去のJ-LOP事業における主な成果 
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Ｊ－ＬＯＰ事業の成果事例の類型 

コンテンツ産業 
の取組 

 コンテンツ産業自体の取組と他産業の連携、市場拡大と新市場創出、それぞれの類型で成果が出ている。 

SHARP×ドラえもん CM・イベント 
ASEAN諸国向けに、家電製品の高性能・高品質をアピールするCMに「ドラえもん」を活用し
高い広告効果を獲得。 
また、インドネシアにおいて、「ドラえもん」とコラボレーションし、現地のショッピングモールやホテル
でイベントを開催。 

LOVE HOKKAIDO（北海道テレビ） 
北海道テレビは、J-LOPの活用により質の高いローカライズを実施し、海外での放送を

次々と実現した。 

シンガポールにある道産食品アンテナショップ、カムイン北海道（明治屋内）では、北海

道フェアと番組を連動させ、番組関連商品のフェアを実施することで、売上は前年比で

約３割向上した。 

他産業との連携 

市場拡大 

新規市場創出 

地上波放送や、大規模な劇場公開の実現 

新たなヒット作品の創出 
北米では新しいテーマの『聲の形』という作品は、公開以来デジタル配

信サイトCrunchyroll の全45作品の中で常にトップ5にランクインされ注目

作品に。その後現地出版社から引き合いがあり紙出版の刊行が決定し

た。 

ソードアートオンライン 
予算の都合上字幕が中心だったため、配信が
メインだったが、吹替を行った結果、地上波、
全国ネットのケーブル局での放送が実現。 
※ドイツでは、初めて子ども向けではない日本
のテレビシリーズ・アニメが地上波放送 

魔法少女まどか☆マギカ 
アメリカ、カナダで80館以上の劇場での公開
が実現。 
J-LOPを活用して、劇場公開に先立ったプ
レミアム上映会を実施し、L.A.Timesなどに
掲載され、動員に結びつけた。 
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 コンテンツおよびファッション、デザイン等クールジャパンに関連する各種イベントが連携して開催する世界最大規模の統合的コンテンツ
フェスティバル。コンテンツ業界が連携し,発信力を高めながら広く海外にアピールすることで,日本のコンテンツの海外展開を促進｡ 

 B2CだけではなくB2Bを目的としたコンテンツの総合国際見本市も開催。 

コ・フェスタ２０１６オフィシャルイベント 

コ・フェスタ 
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コ・フェスタの実績（2007年～2016年） 

【動員数】 【イベント数】 

コンテンツ総合国際見本市の成果 

http://www.cofesta.jp/2011/jp/
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