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北米展開におけるポイント北米展開におけるポイント

テレビアニメーションを輸出する際の注意点。テレビアニメーションを輸出する際の注意点。

1. 契約書
ドラフトドラフト

英語版の著作権の所在英語版の著作権の所在

英語版に関する著作権者・著作隣接権者の確認英語版に関する著作権者・著作隣接権者の確認

契約期間契約期間

対価と支払条件対価と支払条件

経費（トップオフ条項）経費（トップオフ条項）

オプションオプション

訴訟・監査・保険関係訴訟・監査・保険関係



北米展開におけるポイント北米展開におけるポイント②②

2. 英語版製作（ダビング作業）
承認作業（アプルーバル）承認作業（アプルーバル）

スタジオ（所在）スタジオ（所在）

声優の権利（組合）声優の権利（組合）

音楽の権利（テレビ向け出版権と徴収団体）音楽の権利（テレビ向け出版権と徴収団体）

テレビ局の条件（表現関連・ロイヤリティなど）テレビ局の条件（表現関連・ロイヤリティなど）

ＦＣＣの条件（暴力・性的表現など）ＦＣＣの条件（暴力・性的表現など）

リメイク（アプルーバルと権利）リメイク（アプルーバルと権利）

コピーライト・クレジットの表現コピーライト・クレジットの表現



北米展開におけるポイント北米展開におけるポイント③③

3. ブランドマネージメント
マーケティング（ロンチ・企画・宣伝）マーケティング（ロンチ・企画・宣伝）

ライセンシー（勧誘・契約・連携）ライセンシー（勧誘・契約・連携）

流通（説明・棚作り・販売データ）流通（説明・棚作り・販売データ）

アプルーバル（ライセンス商品の企画・宣伝）アプルーバル（ライセンス商品の企画・宣伝）

マスコミ対応マスコミ対応

訴訟対応訴訟対応



北米以外の展開ポイント北米以外の展開ポイント

南米南米

1. スペイン語版の製作（メキシコ）
2. テレビ局（各国のおける有力局は限定的）
3. 玩具メーカー（展開可能企業は少数）
4. 受身的な市場（アメリカでのヒットが条件）



欧州の展開ポイント欧州の展開ポイント

欧州データ欧州データ

1. 人口・・・３億７６００万人
ＵＳ・・・２億７４００万人ＵＳ・・・２億７４００万人

2. ９才以下の人口・・・４３００万人
ＵＳ・・・３９００万人ＵＳ・・・３９００万人

3. 一人当たりの玩具・ゲーム購入金額・・・＄１９
ＵＳ・・・＄６５ＵＳ・・・＄６５



欧州の展開ポイント欧州の展開ポイント②②

1. 多文化
2. 多言語
3. 国ごとの流通形態
4. 国ごとに経済状況などが異なる
5. 国ごとに基準法が存在
6. 国ごとにメディアが異なる
7. 受身的なマーケット



欧州の展開ポイント欧州の展開ポイント③③

1. 国別販売（フランス・ドイツは難関）。
2. 現地語版制作費は現地エージェント負担（イギ
リスは北米版でＯＫ）。

3. ミニマム・ギャランティ・ビジネス（＝売りっぱな
し）になりがち。

4. ライセンシーはアパレル・ビデオが中心。
5. 玩具・ゲームからのロイヤリティ収入は見込み
づらい。



まとめまとめ

ポケモン以前にもヨーロッパでは日本製アポケモン以前にもヨーロッパでは日本製ア
ニメは人気があった。ニメは人気があった。

– ＭＧビジネス主体でブランドマネージメントは行
われていなかった。

ポケモン以降、日本製アニメは北米に進出ポケモン以降、日本製アニメは北米に進出
中。中。

– ランニングロイヤリティも視野に入れたブランド
マネージメントが必要。
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