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（「産業構造ビジョン2010」）

○本年６月に公表した「産業構造ビジョン」や「新成長戦略」では、文化産業や「クール・

 

ジャパン」を今後の戦略産業分野と位置づけている。
○経済産業省では各省と連携し、クール・ジャパンの人気を新たな輸出商品にするとと

 

もに、観光客の増大などを目指した政策の検討を２２年度より始めている。
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クール・ジャパン官民有識者会議の設立

○クール・ジャパン

 

官民有識者会議を設立し、ビジネスにつなげるという視点から、も

 

のづくり、地域おこし、食、ファッション、デザインなど、現場の第一線で活躍する有識

 

者により、海外展開の具体的な進め方を検討。
○基本コンセプトの検討、重点分野やターゲット国の絞り込み、地域ごとの戦略を策定

 

し、提言。
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○上記に基づき、２３年度以降に重点分野・地域ごとのプロジェクトを実施予定。
○国内で若手クリエイター・中小企業の自立化を支援し、海外進出可能な企業を育てる。
○ターゲット国と分野ごとに、民間企業の一貫した取組を支援し、クール・ジャパンを競

 

争力の源泉とする新たな成長産業群を創出する。
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• プロモーション（新聞、

 

雑誌、ネット事業者等

 

との連携）

• テスト・マーケティング

• 商業施設への展示

• 現地バイヤーとのマッ

 

チング
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ト分析

• 競合調

 

査

• 流通構

 

造調査
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• 若手ｸﾘｴｲ

 

ﾀｰの発掘

• 製品化支援

• 販路開拓支

 

援

「21世紀日本の復活に向けた21の国家戦略プロジェクト」
「アジア展開における国家戦略プロジェクト」

「知的財産・標準化戦略とクール・ジャパンの海外展開」

知的財産戦略推進本部

クール・ジャパン

 

官民有識者会議
・クール・ジャパンの産業化と海外市場開拓に向けた戦略の検討
・関係省庁も参加し平成２２年１１月から開始

成果を
報告

【新成長戦略】

１．戦略の策定（平成２２年度中）

２．戦略の実施（平成２３年度）

プロデューサー
企画、全体統括、ブラン

 

ド戦略、商品化支援
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