
～美しいふるさとの資源を守る～

ロケツーリズムとご当地グルメによる

ふるさとのこし

株式会社地域活性プランニング

代表取締役

藤崎慎一

⑦藤崎委員提出資料



新潟県十日町市
十日町地域ブランドの確立の軌跡

【総務省】平成21年度 地域力創造アドバイザー事業



十日町の大きな悩みとは？

●深刻な少子高齢化

●兼業農家の後継者不足

●きもの離れが進み、生産量の大幅な減少

●郊外型大型店進出による地域商業の衰退

新たな取組みが必要！



他総勢19名

氏名（年齢） 所属

小堺　春夫　（56） 峠茶屋　蔵

鈴木　ミエコ （62） 米土里夢（伝統食・あんぼ製造）
宮内　賢一　（59） 花水農産（自家製豆腐）
樋熊　秀行　（38） 衣料のかみしん
関谷　靖 酒匠　三笠屋
村山　好明　（61） ネオ昭和（からむし振興）
竹内　淳輝　（24） エフエムとおかまち
宮沢　勝宏　（67） 水沢商工会　会長
保坂　友成　（42） 十日町商工会議所
庭野　方資　（40） 地場産業振興センター
進村　洋子 地場産業振興センター
水落　和子　（38） 十日町市役所 産業観光部

ワーキンググループ参加メンバー

行政はあくまでサポート的位置づけ。

中心は地域の関係団体や住民。



十日町の方言で「宴会のようにワイワイ楽しい集まり」という意味

地域活動グループ『ごったく』とは？

【リーダー】関谷 靖（こだわりの酒店経営）

【相談役】 宮沢勝宏（水沢商工会 会長）

【事務局長】庭野方資（地場産センター 職員）

【特産品部会 リーダー】村山好明（からむし振興・きもの販売）
【サブリーダー】宮内賢一（豆腐製造・飲食店 経営）

【広報部会 リーダー】 富井健児（地場産センター）
【サブリーダー】竹内淳輝（ＦＭとおかまち）

【ロケ応援団 リーダー】樋熊秀行（衣料品店・変なＴシャツ担当）
【サブリーダー】進村洋子（地場産センター 職員）

＜メンバー紹介＞



ロケーションジャパン40号
（2010年7月15日発売）
注目の地域として、

8ページにわたり掲載



十日町「コシヒカリまんまロール」
【大地の芸術祭】【クロス10】等
4店舗で7.29より一般販売デビュー！



2012年11月、遂にロサンゼルスデビューへ！
海外販路開拓支援事業



住民のエキストラ参加希望が200名！



◆地域と映画の相乗効果◆ Ｂｅｆｏｒｅ
新潟県十日町市

十日町市名物≪へぎそば≫

彦幸
堤

監督・代表作

【20世紀少年シリーズ】

【ＴＲＩＣＫシリーズ】

【ＳＰＥＣシリーズ】

【池袋ウエストゲートパーク】

他、多数



NHK大河ドラマ『天地人』のロケ地に！

日本一美しい“棚田”として
多くの写真愛好者たちも訪れる。【星峠の棚田】



goo調べ（2008年3月調査）

・・・岡山ならではの強みは？



ロケーションジャパン
2010年4月号

岡山が誇る観光資源！

津山市

真庭市

美作市

備前市

瀬戸内市

岡山市



津山ホルモンうどんひるぜん焼きそば 日生カキオコ

美咲たまごかけごはん

2009年「第１回観光庁長官表彰」

2009年 － 第3位 －

2010年 第2位 第4位 －

2011年 第1位 第2位 第9位
経済効果
（2010年度）

16.5億円 26.8億円 9.6億円

B級ご当地グルメが全国的なブームに！



ご当地グルメ王国・岡山
県内への経済波及効果は・・・

79億円 岡山経済研究所調べ

ロケーションジャパン2011年4月号

岡山グルメを堪能できる
究極の岡山ツアーも！



年間2～300万円の見込み





※
年
間

１
０
０
万
円

程
度
の
見
込
み



空のまち、成田の危機!?

●羽田空港国際化（10/27より）

●既存航空会社の不振

今、どう変わるべきなのか？



【千葉日報 2010年7月28日掲載】

【読売新聞 2010年7月28日掲載】

坂本龍馬の“海援隊”と
成田空港の“空”から命名！



成田山参道

グルメMAP
＆

成田空援隊

の紹介

●「ロケーションジャパン」10月号にて、「成田空港、地域特集」
●映像関係者、マスコミ、若い世代の視点で、成田の魅力を再評価
→成富うどん、機内食、外国人クルーの多い門前町、空港の夜景等
●羽田国際化時にテレビで成田を取り上げるきっかけやOA時間増へ



ＴＢＳ「Ｎスタ」 日本テレビ「news every.」
ＮＨＫ「おはよう日本～成田の魅力を発信せよ～」

「首都圏ネットワーク」

●「世の中の関心事項」×「成田固有の魅力」のコラボを意識
（羽田VS成田、LCC、ご当地グルメ、映画誘致、中国人観光客、パワースポット・・・）×（国際空港都市、外国人が多い門前町、機内食、クルー・・・）」

●首都圏の人（マーケット）がどう思うかを常に意識
●興味のない人にもわかりやすいストーリー、絵になるように意識

広告効果は、２億円！

【
全
国
】

日本テレビ「ズームイン!!SUPER」「真相報道バンキシャ！」
「スッキリ!! ～ご当地グルメ選手権～」「Oha!4 NEWS LIVE」

ＴＢＳ「ひるおび！」 テレビ朝日「スーパーＪチャンネル」
BS-JAPAN 「ふるさと発元気プロジェクト

～空港だけじゃない、隠れたお宝を探せ！成田空援隊の挑戦～ 」

【
首
都
圏
】

《成田空援隊活動関係放送実績》



【朝日新聞 2010年9月26日掲載】

【東京新聞 2010年9月22日掲載】

DVDをロケーションジャパン読者の映
像制作者1000名に配布！

ロケ地の専門家“ロケなび！”
スタッフが空援隊を指導！



「ロケの街 成田」を全国に向けて発信！

2012年6月27日「成田ロケ誘致促進協議会設立」

【委員長】 小泉 一成 成田市 市 長

【委 員】 滝澤 尚二 成田市観光協会 会 長

諸岡 孝昭 成田商工会議所 会 頭

青山 文彦 成田国際空港 広 報 室 長

小川 照力 成田山新勝寺 企 画 調 整 課 長

渡邉 政利 成田土木事務所 所 長

菊池 一秀 Ｊ Ｒ東日本成田駅 駅 長

鵜澤 尚夫 千葉交通 常 務 取 締 役

岩舘 信康 成田市農業協同組合 代 表 理 事 組 合 長

竹内 亨 日本航空 副 支 店 長

佐藤 道雄 全日本空輸 副 支 店 長

川嶋 清 成田地区ホテル業協会 会 長

菅谷 和則 成田市農業青年会議所 会 長

原 幸司 成田青年会議所 理 事 長

根本 秀行 成田市 経 済 部 長

【地区代表】 佐久間一彦 豊住地区ロケ協力者代表 市 議 会 議 員

【アドバイザー】 藤崎 慎一 地域活性プランニング 代 表 取 締 役



「成田ブランド」の現在

新勝寺参道を封鎖、レッドカーペットを敷き
地域映画の凱旋上映会！

成田市役所内で一般向け実績公開！
訪れた著名人のサインやパネルを展示！



成田ロケーションサービス WEBサイト「ロコナビナリタ」 ソラガール
成田あんぱん

成田ブランド

ロケ誘致 情報発信 特産品開発

空援隊

「成田ブランド構築」の組織図





朝日新聞【千葉版】 2011年9月29日（木）掲載



【2012.2.11】読売新聞

【2012.2.5】朝日新聞 【2012.2.10】産経新聞

経産省「キーパーソン研究会」で高評価！
→「クール・ジャパンプロジェクト」へ参加決定成田ソラガールのリーダーは、

公園緑地課の職員・識名公代さん

成田の「空飛ぶあんぱん」が、米LA開催の日本食PRイベントに出品



ロケーションジャパン2012年2月号掲載

成田市役所の女性職員7名が、
中心となって、特産品開発＆PR



記者会見

藤崎アドバイザーのコーディネートにより西海岸で最大規模の日本語生活情
報誌を発行するライトハウス社にて記者会見を実施。
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参加対象となったメディア数：10社
参加したメディア数：8社

記者会見



成田ソラあんぱん海外展開委員

【委 員】 JA成田市営農部園芸センター センター長 黒 川 和 則

JAかとり指導経済部 部長付監査役 椿 等

成田市 副市長 片 山 敏 宏

成田市企画制作部企画政策課 課長 成 毛 隆

成田商工会議所 専務理事 大 廣 倉 万

成田市観光協会 専務理事 神 宮 敏 行

成田青年会議所 理事長 原 幸 司

【参画事業者】 有坂農場（レンコン生産） 代表取締役 橋 本 大 輔

戸村商店（落花生卸売） 代表取締役 有 坂 照 章

成田ゆめ牧場（酪農・パン販売） 観光事業部部長 橋 本 大 助

下田康生堂ぱん茶屋（パン販売） 取締役 下 田 真 吾

米屋 常務取締役 諸 岡 良 和

成田ビューホテル 営業課 松 本 亮

【協力者】 千葉県産業振興課産業技術室 副技監(兼)室長 高 岡 健 二

ジェトロ千葉貿易情報センター 所員 冨 田 晶 子

成田国際空港地域共生部 担当部長 岩 澤 弘

日本航空 成田空港支店 副支店長 竹 内 亨

【アドバイザー】 地域活性プランニング 代表取締役 藤 崎 慎 一

クリエイティブ・ワイズ 代表取締役 三 宅 曜 子
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各販売店舗で売り切れの状況が続いた！！



認証式

ローソンが成田ソラあんぱん事業者に認定！

期間限定で関東甲信越のローソン3,086店舗で展開へ！

小泉市長 南関東ローソン
安平支社長

成田ソラガール

「成田ソラあんぱん さつまいもあんぱん(塩つぶ餡入り)」
110円（税込）

「成田ソラあんぱん まるでさつまいもあんぱん」
145円（税込）

JAかとりの協力のもと、成田市産のさつまいも
“大栄愛娘”使用したローソンとのコラボ商品

2013年3月5日成田市役所内3階庁議室



認証式

【2013.3.6】産経新聞

【2013.3.7】読売新聞

【2013.3.7】毎日新聞

マスコミ各社も注目！



１．モデル地域における検討会議等の構成

地域プロデューサー

自
治
体

青
年
会
議
所

観
光
協
会

商
工
会
議
所

旅
館
協
会

等

代表者

担当者

代表者

担当者

代表者

担当者

代表者

担当者

代表者

担当者

取組概要の承認･

意思決定

事業の実施担当窓口

取組の全体統括

関係者・機関への参加呼びかけ

中核メンバーの構成イメージ



まちづくりの３つの“者”

よそもの 第3者視点の整理屋
他地域の事例や客観的なデータを元に地域の資源を整理し、

その上で裏づけを持って地元の人の背中を押す“者”

わかもの 実働部隊
年齢が若いだけでなく、時代の変化を前向きにとらえ、積極的に

行動に移す事が出来る。

また、過去の例にとらわれず前向きに取り組める“者”

よそもの わかもの ばかもの

3つの“者”がお互いを
認め合い活性化していく

ばかもの アイデアマン
心底地元を愛し、地域内で新しい風を起こそうとする企画マン。

往々にして異端児扱いをされ、賛同者がいない場合が多い。

ただし熱意は誰よりもある“者”



地域での観光振興のあり方

勝ち組地域の特徴は、

『地域のキーマン（人）を中心としたまちづくり』
としての取り組みを真剣に行なったこと

勝ち組
・黒川温泉
・湯布院温泉

・・など

観光地は、勝ち組・負け組とに
はっきりと分かれてきている

負け組

従来型観光地

・・など

観光振興の
キーワード

地域の固有資源によってはぐくまれた地域の『人』を育て、
『人』を中心としたまちづくりとしての取り組みを行なうこと

地域での観光振興要素ピラミッド

PR事業

地域の固有資源
（不変・特有の魅力
＝変えられない）

地域の

人づくり

ハード
事業
（施設）

ソフト
事業

(イベント)



週刊ホテルレストラン2010年6月号
特集「観光産業よ、映画をつかえ」



■「各国の外国人旅行者受入数」

映画大国は、常に上位！
米国・フランス・イタリア

日本 vs. 韓国
【2006年】 【2010年】
30位日本 28位韓国
35位韓国 30位日本

日本は世界で34位

資料：世界観光機関（UNWTO）、各国政府観光局
出典：（財）アジア太平洋観光交流センター「2009年国際観光概観」

各国の外国人旅行者受
入数（2009年）上位40カ国

← 2009年初めて韓国に抜かれ形勢逆転



ロケーションジャパン2009年8月号
巻頭特集 “気になるロケ地”ランキング



■シティセールスには、エンタメが効果的！

韓国企業が韓流ドラマを核にして消
費財を売り込む手法を取り入れる。



・作品素材の提供

・ロケ情報の提供

映画会社・ＴＶ局

ロケ地を探す

地 域

ロケ地を提供する

・地域素材（観光資源）

の提供

・ロケ情報の提供

映画・ＴＶドラマの
宣伝に！

効果的な観光
ＰＲに！

映画・ＴＶドラマを観る地域を旅する
旅行会社

・ロケ情報の入手

・魅力あるツアーの造成

ロケ地ツアーを実施する

読 者

ロケ地を旅する

・ロケ地情報を入手

・映画・ＴＶドラマの裏話

・地域の魅力再発見

ロケ地探しで活用
ロケツーリズム・観光ガイド

制
作
側

宣
伝
側

■ロケーションジャパンとは？



■ロケ地ツアー・聖地巡礼が大人気！



2000人に
アンケート！



・支持率 ・・・「作品」「ロケ地」の一般の人たちからの人気度
①ロケ支援 ・・・ 地元の協力度、歓迎度、おもてなし
②行楽度 ・・・ 行ってどれだけ楽しめるか、作品の世界観を感じるか
③地域の変化 ・・・ どれだけの人が訪れたか、経済効果は？

「ロケーションジャパン大賞」４つの指標

＝ロケ地観光に欠かせない４つのポイント

支持率

地域の変化 ロケ支援

行楽度



LJ大賞第１回グランプリ 『龍馬伝』＠高知

⇒龍馬が立った桂浜。もちろんロケ地
資料館や実際に龍馬が通った道場、
ロケ地となった神社など、散策も楽しめる。



LJ大賞第２回グランプリ『おひさま』＠長野県安曇野

↑メインロケ地となった
わさび園は現存しており、
わさびのお土産も購入可能

ＮＨＫ連続テレビ小説「おひさま」放送開始後の

2011年5月から４か月間で、24億4000万円



LJ大賞第3回グランプリ『おおかみこどもの雨と雪』＠富山

・劇中そのままの古民家！
・持ち主の山崎さんがおもてなし

【2012年10月12日】日本経済新聞掲載



時代劇を支える
地方の風景

茨城県 坂野家住宅

（国指定文化財）

『地域残し』

AERA
2007年4月9日号



映画『フラガール』による効果

いわき市の観光客が 2005年～2007年で32万人増！

・観光客の増加



【2013.3.15】読売新聞朝刊掲載



■ロケとご当地グルメによる“ふるさとのこし”への提言

ロケ
ツーリズム

ご当地
グルメ

効果的PR 住民の誇り 経済効果

ふるさとのこし

●観光集客のUP
●地元グルメ・特産自慢

●風景・文化自慢

●地域雇用の増加

●地域経済の発展

●自然・景観の保全

住民参加 人材育成



行政の援助に依存せず、
異業種の町民が一丸と
なったビジネスモデル！

静
岡
新
聞
平
成
21
年
4
月
4
日



【SM@Pe(ステキみっかび発信プロジェクト)組織図】
商工会窓口

会長

松嵜
(和洋菓子店)

事務局長

中村
(食品卸売)

事務局・総務

田中(印鑑製造)
外山(農家)
藤原あ(保険業)

イベント

情報発信

特産品開発

藤原(デザイナー)
岡本(建築業)
夏目の(住宅事業)

奥川(造園業)
清野(バイクショップ)

竹下(焼肉レストラン)
伊藤(製菓店)
夏目な(喫茶店・酒屋)
長坂(養蜂場)

事務連絡・議事録

経理

Ｂ級グルメ開発

伝承グルメ発掘

スイーツ開発

フィルムコミッション

広報・メディア

ＨＰ制作運用

三ヶ日花火大会

ウォーキング

みかんの里祭り

ほこ天祭



【SM@Peメンバーのルール】

・ SM@Peメンバーは、三ヶ日の○○(例：「発展」)を第一とすべし！
⇒現在だけではなく、10年後・50年後を見据えて活動する。

・自分の職業を最大限に活かすべし！
⇒職業だけではなく、長所や得意分野もフル活用。

・ SM@Pe内では世代、性別、業種抜きで遠慮をするなかれ！
⇒農・商・工、世代、性別の垣根を超えた連携を目指す。

・行き詰ったら「そもそも」に立ち返るべし！
⇒“誰のため？” “何のため？” “どうなりたいか？”を再確認。

・自ら考え、自ら汗をかき、自らで責任をとるべし！
⇒メンバー全員が当事者意識を持って活動する。



中
日
新
聞
平
成
22
年
2
月
12
日

三ヶ日町観光協会×SM@Pe 企画
「三ヶ日Ｇ(グルメ)―１グランプリ」
(平成22年2月12日開催)

三ヶ日みかんの果肉、
果汁を使った各家庭の
レシピ計211件の応募

グランプリのレシピを商品化。

Ｂ級グルメイベント出品の他、
地元ホテル、飲食店、学校給
食への提供も！

新たな特産品
の誕生



ロケーションジャパン48号（2011年11月15日掲載）
「浜松・三ヶ日」特集 ８Ｐ掲載



「Ｍｉｋｋａｂｉ」ブランドを海外展開へ！

中小企業庁の「ＪＡＰＡＮブランド海外展開プロジェクト」に採択

→国や静岡県、浜松市、JA三ヶ日が支援

※地域活性プランニング・藤崎慎一、
「なでしこジャパン」国民栄誉賞記念品の熊野化粧筆の
仕掛け人・三宅曜子氏がプロジェクトに参加。



【2011.10.31】静岡新聞掲載

全国の高校生が「ふるさとのための」特産品開発！
三ヶ日・Ｆ級グルメ甲子園 “Ｆ”＝furusato（ふるさと）、future（未来）

「福島産で売れるか心配だったが、最初から
人が絶えなかった。風評被害を少しでも払
しょくできたと思う」（参加した福島の高校生）

⇒被災地支援にも！


